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Wenn es um die perfekte Farbwiedergabe geht, gibt es kaum anspruchsvollere Kunden als
die Mode- und Automobilbranche. Farbkonsistenz spielt dabei eine erhebliche Rolle. Deshalb
hat sich die niederldndische Drukkerij Aeroprint mit den Farbmanagement-Tools von X-Rite
neuer Moglichkeiten fiir die sichere Produktion bedient.

»Farbe spielt die groBte Rolle«, erklart
Aeroprint-Inhaber Erwin Koerts. »Es gibt
zwei Kundentypen: Jene, die nicht so viel
Wert auf Farbqualitat legen, und Kunden,
\ fiir die sie von groBter Bedeutung ist. Da
unsere Kunden groBtenteils der letztge-
nannten Kategorie angehéren, missen wir unbedingt
sicherstellen, dass wir ihren Erwartungen gerecht wer-
den.« Mit 55 Mitarbeitern hat das seit 43 Jahren beste-
hende Unternehmen drei Geschaftshereiche mit starken
Wurzeln im Offsetdruck: Aeropint Akzidenzdruck, Rotor
ist spezialisiert auf Marketing- und Werbematerial, und
Aeroprint Digitaal. Dieser Bereich wurde vor 15 Jahren
gegriindet, als das Unternehmen eine Heidelberg Quick-
master DI installierte. Heute arbeitet Aeroprint Digitaal
mit einer HP Indigo 5000. Die Maschine wurde aufgrund
ihrer hohen, offsetdruckahnlichen Qualitdt ausgewahlt.

AUFEINANDER ABGESTIMMT Bei der Analyse aktuel-
ler Farbmanagementldsungen stieB Aeroprint auf die L6-
sungen von X-Rite, die ideal auf die eigenen Anforderun-
gen abgestimmt sind. Seither hat das Unternehmen ein
Paket zusammengestellt, das auch SpectroEye und die
Familie i1 einschlieBt. Alle Ablaufe sollten so prazise wie
moglich aufeinander abgestimmt sein, erldutert Koerts:
»Ein Kunde aus der Modebranche legt Wert auf Farbse-
parationen fiir jede einzelne Druckauflage, die prazise
auf die Textilien abgestimmt sein missen. Mit den
X-Rite-Tools kénnen wir
Dateien fiir die HP Indigo
in CMYK umwandeln. Die
Ergebnisse sind beeindru-
ckend.«

Heute erweisen sich die
Losungen von X-Rite als
wesentlicher  Bestandteil
eines jeden Druckauf-

trags — von der Druckvorstufe bis zur Druckausgabe:
»Die Tools gewahrleisten, dass die Druckausgabe der HP
Indigo farbgenau nach ICC-Profilen erfolgt. Das ist zur
Wahrung der Farbkonstanz bei Kleinauflagen als Ergan-
zung zu GroBauflagen oder bei der Kombination von Off-
set- und Digitaldruck bei einem Druckauftrag von beson-
derer Bedeutung. Da dies immer haufiger vorkommt,
missen wir sicher sein, dass wir diese Kombination ohne
sichtbare Unterschiede bewerkstelligen kénnen.«

WACHSTUMSMARKT 1:1-MARKETING »An GroBauf-
lagen mit geringen Margen sind wir nicht interessiert,
sondern mdchten qualitativ hochwertige Drucke erstel-
len, fir die unsere Kunden auch bereit sind, etwas mehr
zu zahlen, erklart Erwin Koerts. Dabei erweisen sich die
Losungen von X-Rite auch als Garant fiir die Farbkons-
tanz bei Multimedia-Kampagnen, einschlieBlich Web-
sites und E-Mails. Erwin Koerts geht davon aus, dass
Aeroprint mit diesen Ldsungen auch seinen Marktanteil
im Bereich 1:1-Marketing erh6hen kann: »Hier sehen wir
einen Wachstumsmarkt. Die Tools von X-Rite tragen zur
Wertschopfung bei und sind ein unerlasslicher Bestand-
teil von umfassenderen Multimedia-Kampagnen. «

Aus Kostensicht ist X-Rite fiir Erwin Koerts das Nonplus-
ultra: »X-Rite bietet die groBte Produktpalette. Seit wir
mit dem Unternehmen kooperieren, waren die Systeme
und Gerate immer zuverlassig. Die Losungen sind unver-
zichtbar fiir unser Geschaft und die gemeinsame Ent-
wicklung von Lésungen
durch X-Rite und HP Indigo
wirken sich forderlich auf
unser Tagesgeschaft aus.«

> www.aeroprint.nl
> www.xrite.com

Blick in den Drucksaal des Akzidenz-Bereichs von Aero- $
pint. Daneben gibt es auch den Bereich Digitaldruck.
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 X-Rite bietet seit Mai 2011 sein’
< neues i1-Lasungsportfolio fur pro- -
< fessionelles Farbmanagement an.:
:Die auf die Bereiche Fotografie, :
EDruckvorstufe, Druck und Publi-f
“shing  zugeschnittenen und aus -
Eeiner Kombination von Hard- undf
* Software bestehende Losung bein- ;
“haltet i1Basic Pro, i1Photo Pro, :
“i1Publish Pro und i1Publish (Soft- :
* ware- und Target-Paket). Alle vier§
§Pr0dukte bieten die i1Profiler-Soft- 2

- waretechnologie und stellen Kon- ¢
- trollfunktionen sowie die Software ©
 Pantone Color Manager zum soge-
“nannten Bridging von Farbfelderné
EzurVerﬂ]gung.
EDer ColorChecker Proof, ein Color-;
EChecker—Target zum visuellen Ver- ¢
égleich mit einem gedruckten Chart :
:sowie das Kamera-Kalibrierungs- ;
- system ColorChecker sind ebenfalls :
* Bestandteil der Losung, die fir:
* Betriebe relevant sein kann, die :
< mehrstufig multimedial arbeiten.
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